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LA FUNDACIO
EN NUMEROS



ELS PATROCINADORS PRINCIPALS
HAN REGULARITZAT EL DEFICIT EN

APORTACIONS. SUPERAVIT.

HEM ACONSEGUIT ELS PRIMERS

INGRESSOS PER ESPONSORI

ZACIO.
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Compte de resultats de FUNDACIO PRIVADA ONA FUTURA corresponent a
I'exercici acabat el 31 de desembre de 2022

(Debe) Haber
2023 2022 2021

A) Excedent de I' exercici J— T ———
2. Vendes i altres ingressos de I' activitat mercantil @,000 110.000| 195.000
3. Despeses per ajuts i altres -88.300 -65.000 -92.000
) Ajuts monetaris __-88.300|  -65.000] > -92.000
6. Aprovisionaments -2.317 -2.075 -7.445
9. Altres despeses de I' activitat -97.639 -67.993 -94.469
a) Serveis exteriors Q6-097 -58.013 -79.005
b) Tributs -11.542 -9.980 -15.464
A.1) EXCEDENT DE L' ACTIVITAT (1+2+3+4+5+6+7+8+9+10+11+12+13) 55.552 -25.068 1.086
A.3) EXCEDENT ABANS D' IMPOSTOS (A.1+A.2) 55.552 -25.068 1.086
19. Impostos sobre beneficis 0 0 0
A.4) EXCEDENT DE L' EXERCICI PROCEDENT D' OPERACIONS CONTINUADES (A.3 +19) 0 1.086 1.086
55.552 -23.981 1.086

A.4) Variacio del patrimoni net reconeguda en I' excedent de I' exercici (A.3. + 19)
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Balan¢ de FUNDACIO PRIVADA ONA FUTURA al tancament de I'exercici 2022 YYVV

ACTIU
A) ACTIU NO CORRENT
I. Immobilitzat

5. Tangible i Intangible
B) ACTIU CORRENT

VII. Efectiu i altres actius liquids equivalents
1. Tresoreria

TOTAL ACTIU (A + B)
PATRIMONI NET I PASSIU
A) PATRIMONI NET

A-1) Fons propis

I. Dotacioé fundacional/Fons Social

1. Dotacio¢ fundacional/Fons social

2. (Resultats negatius d' exercicis anteriors)

IV. Excedent de I' exercici

A-2) Subvencions, donacions i llegats rebuts

C) PASSIU CORRENT

V. Creditors comercials i altres comptes a pagar
1. Proveidors

2. Altres creditors

TOTAL PATRIMONI NET | PASSIU (A + B + Q)

AAAA

2023 2022
102.365 2.957
102.365 1.797

1797 1797
313.584 50.915
13.584 50.915
128,584 50915
415.949 53.871
2023 2022
414.879 53.639 O
(4.621) (58.173)
30.000 30.000
30.000 30.000
(63.105) (63.105)
58.345 (25.068)
419.500 111.811
1.070 232
1.070 232
432 413)
638 645
415.949 53.871

2021
1.797
1.797
1.797
81.630

81.630
81.630

83.426
2021
78.645
(33.105)
30.000
30.000
(64.191)
1.086
111.750
4.781

4.781
4.631
150

83.426
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QUE HEM FET?




EVENTS | CONVENIS

SEA MEADOWS
MENTE Y MAR

PROJECTE OXIGEN
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Participacio FITUR. Presencia a Stand IQS del projecte Sea Meadows
Participacio congrés economia circular BTM
Iniciem Projecte Mente y Mar

Sponsoritzacio ELROW

Sponsoritzacid HOLA SITGES CLUB
Sponsoritzacié HURLEY.

Signatura Conveni ICM-CSIC

Signatura Conveni LA CAIXA

Signatura Conveni 1QS

Signatura Conveni BIOIB

Signatura Conveni Impulsa Talentum Foundation
Inici Podcast Ona Futura
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BTM Premi Startups i Sostenibilitat

_BYRON ﬁl{\\\
S Co— CLASSIC

sowcions rer A

onafutira

1QS | ONA FUT
CONJUNTAM]

For every mojito you drink, €1 will go by HUﬂeV)( and onaBu
to protect the Mediterranean Sea with . P 3
the Ona Futura Foundation.
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onafutura

SEA MIEAL

Healing NATURE CAPITAL, fostering HUMAN
PROGRESS

Sea Meadows proporciona materiales para estructuras
submarinas como solucion a la restauracion y
regeneracion del fondo marino. Materiales que sean
verdaderamente biodegradables , sostenibles,
programables y que ayuden a restaurar el océano.




Tanto la propia
naturaleza como la
actividad humana
generan CO2.
Plantas y algas
captan CO2 y liberan
Oxigeno.

RETO

Un exceso de CO2
en la atmésfera crea
el famoso “efecto
invernadero”,
incrementando la
temperatura del
planeta, modificando
la cadena tréfica.

Se estan
incrementando las
emisiones de CO2
consecuencia del

aumento de
poblaciony su
impacto en las
diferentes industrias.

En particular en el
sector de turismo se
estima un
crecimiento de mas
de 400 millones de
personas hasta
2050.



Tanto la propia
naturaleza como la
actividad humana
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Tanto la propia
naturaleza como la
actividad humana
generan CO2.
Plantas y algas
captan CO2 vy liberan
Oxigeno.

RETO

Un exceso de CO2
en la atmésfera crea
el famoso “efecto
invernadero”,
incrementando la
temperatura del
planeta, modificando
la cadena tréfica.




o
5
E
=
]
=
v
v
®
$
t
3
v
®
2
2
o

high growth (A2
S e aremn Al Se estan
incrementando las
low growth (61 emisiones de CO2
consecuencia del
aumento de

poblaciény su
impacto en las

diferentes industrias.

En particular en el
sector de turismo se
estima un
crecimiento de mas
de 400 millones de
personas hasta
2050.



World population growth, 1700-2100
\_Annual growth rate of the world population

A World population

/ 2.5 Billion

1 billion

600fillion

5 Billion

7.7 Billion,

10.9 Billion

En particular en el
sector de turismo se
estima un
crecimiento de mas
de 400 millones de
personas hasta
2050.



TOOL

Microorganismos y algas marina
producen alrededor del 75% del
oxigeno de nuestro planeta. Y
capturan 100 veces mas CO2 que
arboles y plantas.

1 hectarea de Posidonia =20
hectareas de selva Amazonica

PAIN

Los actores del sector turistico
enfrentan una disminucién en la
atractividad y la salud de los
ecosistemas marinos, lo que a su vez
afecta la experiencia turistica y la
sostenibilidad a largo plazo de sus
negocios.

SOLUTION

El proyecto Sea Meadows propone
una estrategia holistica de
restauracion y conservacion de
praderas submarinas, utilizando
ciencia avanzada y colaboracién
intersectorial para revivir estos
ecosistemas vitales y fomentar un
turismo sostenible.



PROPUESTA DE VALOR

Nuestra propuesta es Unica porque va mas alla de la mera conservacion, hacia una
regeneracion activa y sostenible. La colaboracién entre la Fundacion Ona Futura, el
Instituto Quimico de Sarria y los actores del turismo, crea una sinergia que
amplifica el impacto positivo en los ecosistemas marinos y las comunidades

costeras.
Material : BIOSTONE

SOSTENIBLE Y
REGENERATIVO

ELEMENTOS
NATURALES

PROGRAMABLES

Disgregacion

Totalmente inocuos y calculada

Mortero + hech h o
ortero + deshechos libres de ecotdxicos

SLE : Sealife Ecostructures

[ 4

-t
. OTRAS
. PLANTACION RECUBRIMIENTO
BIOTOPOS DE FLORA MARINA  DE ESTRUCTURAS =~ ESTRUCTURAS
AMARRE
. Incrementan la Promueven la + Criaderos
E\Xgl?sel ce;%(ggadse eficiencia en la bioabundancia en moluscos
y ’ plantacion estructuras inertes  «  Filtros aguas
residuales

« Protecciones
submarinas
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USE cases




ROADMAP

Instalacion prototipos

con diferentes

Estructuras para
plantacion de posidonia

Monitoreo y resultados.
Analisis de escalabilidad

Lanzamiento producto

comqonentes
Q3 Q4 Q1 Q2
2023 2023 2024 2024

La produccién de materiales ha
superado las 8 Toneladas en

2023

>

Ingresos: Se esperan ingresos por venta de
estructuras (proveedor B2B). Con el objetivo
de obtener otra fuente adicional de ingresos,
Sea Meadows podria comercializar el
material mediante distribuidores.

Costes operativos (Operating Expenses): El
principal coste es el de transporte e
instalacion de las estructuras.

R&D: A pesar de ser actualmente el coste
mas elevado, no se incluye en el proyecto
por estar Financiado a través de la
Fundacién Ona Futura.



Tamano del Sectores
mercado Diana

Fuentes: CEOE y European Comission



COLABORADORES
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Contexto

"Mente y Mar" tiene como proposito fomentar

el bienestar, conectando la salud mental con
actividades ludicas y deportivas, y a su vez promover
la limpieza y el cuidado del entorno marino reforzando
el vinculo emocional con la naturaleza.

Este proyecto esta enfocado en personas interesadas
en participar de las actividades que promuevan el
bienestar general y creen habitos saludables de
comportamiento.
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¢ POR QUE ES NECESARIO
ESTE PROYECTO?



Nuestra ;
Sociedad £

Vivimos en una época de desconexidon con nosotros mismos. --—‘
Escogemos como sociedad sentirnos tristes y

emocionalmente decaidos. En un mundo cada vez mas —)

interconectados nos sentimos cada vez mas solos. '

"La vida nunca se torna insoportable por las circunstancias, —~
sino por la falta de sentido y propdsito.”

Viktor
ankl \ A

32,6%
Soleda
d

35,2%
Preocupados
por no encajar
40,3% Y 33,7% en la sociedad
Se Preocupados
comparan con la por la opinion

sociedad de los demas
sobre ellos

|

*Fuente: Informe 2023 Fundacién Mutua Madrilefia



https://www.fundacionmutua.es/documents/informe-salud-mental-espana-2023-bajo.pdf

Nuestra
Sociedad

“We are a society of notoriously unhappy
people: lonely, anxious, depressed,
destructive, dependent — people who are
glad when we have killed the time we are
trying so hard to save.”

Erich

Fromm
To Have or to Be? The Nature of the Psyche

"Don't spend your precious time asking,
"Why isn't the world a better place?" It will
only be time wasted. The question to ask is
"How can | make it better?" To that there is
an answer."

Buscaglia



4.2 Satisfaccion con la vida

¢Como de satisfecho/a dirias que estas con los

(%

siguientes aspectos de tu vida?

obre el total

Tu vida familiar

<X |
Tu salud 3,1
Tus amistades 37
Tu vida afectiva 6,4
Tu tiempo libre 2,7
Tu vida laboral 19,4

Tu situacién

econémica 0

B Muy satisfecho I Bastante satisfecho Poco satisfecho Nada satisfecho

Los hombres estan mas satisfechos con su vida laboral
(62,5%) y su situacién econémica (54,2%) que las muje-
res (49,9% y 44,8%, respectivamente).

Las personas de clase media-baja y baja estan menos
satisfechas con: su vida familiar (26,7%), su vida labo-

ral (59,7%), su salud (31,1%) y su situacion econdmica
(63,9%).

DIFERENCIAS POR EDAD

“Me preccupa mucho lo
que los/as demds puedan
opinar de mi"

“Me comparo

constantemente
“Me siento solo/a™

“No estoy
satisfecho/a con mi
apariencia fisica”

“No me siento
integrado/a en mi
entorno laboral, escolar
o académico™

“Me preocupa no
encajar en la sociedad”

B Personas de mas de 24 afios Bl Personas de 18 a 24 afios

con los/as demas”

Sociedad DEPRESION

La depresion, epidemia del siglo XXI

La sufren 350 millones de personas. La OMS alerta de las cifras y dice que se trata de un problema de salud ptiblica que no
deja de aumentar. De no tomarse medidas, advierte, las pérdidas econémicas pueden alcanzar el trillon de d6lares anuales

CULTURA > ACTUALIDAD Y PSICOLOGIA

Generacion Z, cada vez mas tristes y P o o
ansiosos x ,

Fact Checked & 5 minutos

) Ultima actualizacién: 01 agosto,
2022

oceso de revision

| En ocasiones, llamamos a la generacion Z la generacion de cristal. Los jéovenes son

cada vez mas infelices y evidencian mayores problemas de salud mental. Qué hay
| detras de esta realidad?

diariofarma

Th
= Menu  Weekly editi The world n brief ¢
Economist i Ry Smocn, |~ The'wt ief  Q Search

Graphe cetat | Dy chart

Lainformacion clave de la farmacia y del medicamento

Politica  Profesion  Gestion  Terapéutica  Opinion  Farmacia Asistencial

and exam-obsessed

For most youngsters getting good grades is a bigger worry than drinking or
unplanned pregnancies

Espana, lider mundial en consumo de
benzodiacepinas

-
Teenage
United States, 13- 1o 17-year-okds®

“How much, if ot o, Bac

Elige tu emisora

Generation Z is stressed, depressed

ape in your communiy?", % v

La depresion, el desafio del siglo XXI: ""Si
aumenta el consumo de antidepresivos, ;por
qué crecen también los diagndsticos?"

ELENA OMEDES / NOTICIA / 13.01.2023 - 07:43H

* Este viernes, 13 de enero, se conmemora el Dia Mundial de la lucha contra la Depresion.
* Segun la OMS, es una enfermedad que afecta al 3,8% de la poblacion mundial.
® Lamitad de los de salud mental

alos 14 afios y el 15% de los adolescentes muestra sintomas.



Nuestras
Playas

Més de un millon de toneladas de desperdicios
inundan el mediterraneo.
*National Geographic 2022
El 70% (35 millones) de los 50 millones de envases
utilizados en Espafia no se reciclan.
*Greenpeace 2021
El uso recreativo de las playas del mediterraneo
durante el verano es responsable de hasta el 80%
de la basura marina que se acumula.
*Universidad Autonoma de Barcelona 2021



https://www.nationalgeographic.es/medio-ambiente/2022/01/las-cifras-del-plastico-en-espana
https://es.greenpeace.org/es/wp-content/uploads/sites/3/2020/10/ecoembes-miente-informe.pdf
https://www.uab.cat/web/sala-de-prensa/detalle-noticia/el-turismo-es-el-principal-responsable-de-la-basura-marina-en-las-playas-del-mediterraneo-1345830290069.html?detid=1345836051664

CORRELACION MEDIOAMBIENTE VS SALUD MENTAL

B visitas por problemas de salud mental
BN Residuos plasticos

35 2500
0
- S
o 31 8
= 30 @
2000 ~°
[}
25 o Sabemos que no es una
o S que
o correlacion directa, pero tanto el
1500 = numero de visitas por problemas
20 de salud mental como el de
residuos plasticos generados se
han incrementado de forma muy
15 1000 sensible en los Ultimos 10 afios.
14
14]
10
8] 500
°

*Base de Datos de Clinicos de
0 0 Atencion Primaria (BDCAP)
2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
ANO *Statista



https://pestadistico.inteligenciadegestion.sanidad.gob.es/publicoSNS/C/base-de-datos-de-clinicos-de-atencion-primaria-bdcap/problemas-de-salud
https://pestadistico.inteligenciadegestion.sanidad.gob.es/publicoSNS/C/base-de-datos-de-clinicos-de-atencion-primaria-bdcap/problemas-de-salud
https://es.statista.com/estadisticas/1121572/volumen-total-de-residuos-de-envases-y-embalajes-de-plastico-en-espana/

¢ Como podemos
ayudar?

“Las personas necesitan un propésito que tenga
significado, Esa es nuestrarazén de vivir. Con un
propésito compartido, somos capaces de
conseguir cualquier cosa”.

Warren
Bennis



La Carta de Navegacion

Estas actividades estaran constituidas por: pilares como la actividad fisica, la
meditacion, la socializacion y el voluntariado.

** Laactividad fisica, reduce el estrés porque libera endorfinas y otros
neurotransmisores que aumentan la sensacion de bienestar.

*°* Meditar y controlar la respiracion, ayuda a enfocar la atenciony a
acallar la corriente de pensamientos confusos; meditar también
transmite una sensacion de calma, paz y equilibrio que puede beneficiar
el bienestar emocional de la salud en general.

** Socializar y conectar con otras personas buscar apoyo entre
familiares amigos y nuevas conexiones sociales, como el voluntariado
son buenos calmantes, que ofrecen distraccion y ayuda a tolerar los
altibajos emocionales.




Piramide de

Maslow

® Este proyecto abarca 4 de los 5

pilares de la piramide de

Maslow.

A través del deporte cubrimos

las necesidades fisiologicas.

Las actividades en grupo

facilitan lainteraccion social y Necesidad de AutorrealizaWNg

al realizar acciones con el Desarrollo potencial __

propdsito de cuidar el entorno % ,"“
. . - 3 (/

potenciamos la autoestima de Necesidad de Autoestima =

I I t . t Reconoumlento, conflanza, respeto,

os y las participantes. m—

Esta combinacién tiene como

. . Necesidad Sociales 0000
ObjetIVO hacernos sentir Desarrollo afectivo, asociacion, m
satisfechos y orgullosos de aceptacion, afecto, intimidad sexual

Necesidad de sentirse seguro y
protegido: Vivienda, empleo

nosotros mismos llegando al fin
ultimo de la autorrealizacion. Necesidad de Seguridad /ﬂ\ ﬂ

Creando un vinculo emocional
coh un propo'sito Comljn Necesidad fisioldgicas o basicas
: Alimentacién, mantenimiento de salud, r 't

respiracion, descanso, sexo




BENEFICIOS

MINERALES

Cutaneos
Amigos

EL AGUA DE MAR
Sulfato
SOCIALIZAR

Huesos
Magnesio

Experiencias L,
o Regula la presion
Animo

Musculos

Metabolizar la Insulina
Descubrimiento

LIBERTAD Felicidad
Respiratorio Serotonina Distendido
BUCEAR NADAR SOL ntrospeccion
PAZ Emocidn
Msculos L MEDITACION Mente
Vitamina D

Sistema Circulatorio

Activacion

Util Objetivos

. Cuidado
Animo

. VOLUNTARIADO
Alivio RESPIRACION

RELAJACION Pertenencia




BENEFICIOS

** La natacion semanal en aguas abierta frias en una mujer diagnosticada con

transtorno depresivo mayor, redujo sus sintomas y elevé su estado de animo.
"British Medical Journal Case Reports de
2018

\/
0’0

Las personas que nadan regularmente se sienten mas felices en un 43%, el 26% sefiald
mas motivacion para completar las tareas diarias y el 15% afirmé manejar mejor la vida.
"Swim England para el dia de la
Salud Mundial*
’:’ Las horas de sol influyen en el estado de &nimo de practicamente todo el mundo, la
cantidad de horas de luz influia en el humor de las personas.

" Brigham Young University"




Nuestro proposito es mejorar
el bienestar general mediante
la creacidon de un vinculo
afectivo con el mar.




SEAFOOD IMPACT
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TENIM TOTA LA INFORMACIO
NUTRICIONAL DELS PEIXOS |
MARISCS QUE MENGEM?

Segons el Boletin Oficial del
Estado (B.O.E.), s’admet la venda
de 1.007 especies de peixos i
mariscs

De les 1.007 especies, coneixem
la composicié nutricional de 90
especies, menys d’'un 10%.

= Composicié Nutricional
Coneguda

= Composicié Nutricional

Nacrnnaniida

MARISC

CRUSTACIS




LA DIETA
MEDITERRANI
A

Saludable i equilibrada

Molts productes d'origen
vegetal

Lactis diaris (consum moderat
de formatge)

Consum molt moderat de carns
vermelles i elaborats

Fonts de proteines animals:
carn blanca, ous, peix i
marisc

Peix i marisc: 2-4
racions/setmana, de les
quals 1-2 de peix blau
Rica gastronomicament

Productes locals

Sweets < 3p




NOM PRE | POLLAST | DIFER | VADELL | DIFE LA DIETA

RE O ENCIA | APREU | RENC

MEDITERRANI

PREU KG
1 LG 7 7 0 13 6 A
2. BACALLA 15 7 +7 13 +2 Els peixos més consumits a

Espanya son els seguents:
3. SALMO 12 7 +5 13 -1
" LLUG

4, ALADRO 6 7 +1 13 7
Cl .
SARDINA = BACALLA
= SALMO q

5, TONYINA  28- 7 X 13 X
54 ALADROC |
SARDINA
6. LLENGUA 25 7 +18 13 +12 = TONYINA
DO
LLENGUADO
7. VERAT 12 7 +5 13 -1

= VERAT


https://salutpublica.gencat.cat/web/.content/minisite/aspcat/promocio_salut/alimentacio_saludable/02Publicacions/pub_alim_salu_tothom/Petits-canvis/La-guia-peq-cambios-castella.pdf
https://www.nutricioncomunitaria.org/es/noticia/guia-alimentacion-saludable-ap

DADES INTERESANTS

Impacte del consum de peix a Espanya:

q

@1t

Anual 2017
42,47 Kg/Pers

Anual 2017
2.178.170

R

¢!

B/

=

Anual 2017
1.500 Balenes

Tot i aquest alt consum de peix, desconeixem el
contingut de nutrients de molts peixos i mariscs i, per
tant, desconeixem quines recomanacions de consum

podem fer per a moltes espécies.

Fish and seafood supply per person
kilograms per year » 2017

Country 5
Iceland 90.71kg
Maldives 90.41kg
Kiribati 76.69kg
Hong Kong 70.75kg
Malaysia 57.62kg
Portugal 56.84 kg
Macao 56.33kg
South Korea 54.97 kg
Antigua and Barbuda 52.54 kg
Norway 51.35kg
Myanmar 47.32kg
French Polynesia 4724 kg
Samoa 46.32kg
Japan 4549kg
Indonesia 44.67 kg

A2 69 ko

I Spain

42.47 kg I

This dataset is sourced from the UN Food and Agriculture Organization (FAO) and combines data from its Food Balance
Sheets into a complete series from 1961 to 2017. In the original FAQ dataset. food supply data from 1961 to 2013 is
stored under its 'old methodology' variable set. Data from 2014 to 2017 was stored under its 'new methodology’ for food

balance sheets.

China India
30+
20l |
—
—
10+
0.
) Peru Brazil
a
ﬁ 30+
20+
10

Spain France

|
™= [ M

1975 1985 1995 2005 2015 [ 1975 1985 1995 2005 2015

Ghana Nigeria

United States Mexico

1975 1985 1995 2005 2015 1975 1985 1995 2005 2015

. Bivalves . Cephalopods . Crustaceans
Demersal fish Freshwater fish Marine fish, other
Il Feiagic fisn Blue food demand across geographic and temporal

scales
mature portfolio



LES 4 RAONS PERQUE CONEIXER LA
COMPOSICIO NUTRICIONAL, TANT DE
NUTRIENTS COM DE CONTAMINANTS, ES MOLT
IMPORTANT



# 1 Gules
Alimentaries

Elaborar guies alimentaries i
recomanacions dietetiques
coneixent les especies i
guantitats de consum
adequades, important en
poblacions vulnerables
(nens i embarassades o
amb patologies cliniques) |
per a la pobklacio general.

: GUIA DE LA
PARA ATENCION PRIMARIA Y
COLECTIVOS CIUDADANOS

Recomendaciones para una alimentacién individual,
familiar o colectiva saludable, responsable y sostenible

SOCIEDAD ESPAROLA DE NUTRICION COMUNITARIA

SENC

?L’W



# 2 Promoure

Promoure el consum de
peixos, mariscos i algues,
tant de les especies ja
conegudes i consumides
com de les poc
conegudes i consumides,
gracies la difusio de la
informacio, arribant a
dietistes-nutricionistes i
altres professionals i
entitats.




# 3 Alleugerir la
sobreexplotacio

El consum d'altres
especies poc conegudes |
infrautilitzades, pot
alleugerir la
sobreexplotacio pesquera
de les espécies més
consumides, possibilitant
una major biodiversitat
d'espéecies aquatiques.

N |
iR G




# 4 Especies
de kmO

Tambe, permetria
promoure el consum
d'especies pesqueres
presents en la mar
Mediterrania, donant
suport al kmO i
I'economia dels negocis
pesquers locals.




\AAA

El projecte investiga la implementacio del cable-esqui com una alternativa sostenible a I' esqui nautic
tradicional, avaluant el seu impacte en la qualitat de I' aigua i el medi ambient.

QUE FEM?

Estudiem el sistema de cable-esqui, analitzant la seva influencia en la incorporacié d' oxigen en
cossos d' aigua i el seu potencial per mitigar impactes ambientals negatius associats amb activitats
esportives aquatiques.

COM HO FEM?

A través d' investigacions quantitatives i qualitatives, avaluem les caracteristiques de

I'aigua en zones on es practica el cable-esqui, comparant-les amb arees sense aguesta activitat per
determinar diferencies
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PROJECTE OXIGEN

Impacte Ambiental i Socioeconomic del Cable-Esqui:

« Creixement d'Activitats Esportives a I'Aire Lliure: Necessitat d'investigar impactes ambientals.
« Cable-Esqui des de 1958: Proposta com alternativa sostenible a I'esqui nautic tradicional.

Qualitat de I'Aigua i Sostenibilitat:

» Observacions indiquen major oxigen dissolt en practica de cable-esqui.
» Importancia d'estudis cientifics per validar o refutar afirmacions ambientals.

Incorporacié d'Oxigen en Aigles Estancades:

» Analisi de la incorporacio d'oxigen en llacunes i canals.
» Impacte de les instal-lacions de cable-esqui en la circulacié d'aigles lentes.
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Beneficis Ecologics i Economics:

» Avaluaci6 dels beneficis ecologics més enlla d'aspectes ambientals.
« Assegurar gue l'activitat no interfereix amb practiques culturals locals ni I'economia local.

Consum Energeétic i Dependéncia de Combustibles Fossils:

» Cable-esqui com a opci6 energeticament eficient.
» Impacte positiu en la qualitat de I'aigua i necessitat d'avaluacio detallada.

Decisions Futures i Regulacio:

« Us de métodes cientifics per a dades objectives.

» Informacié crucial per a futures decisions sobre implementacio i regulacio del cable-esqui.
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Impactes del projecte Aplicacions
» Avaluacio de la qualitat de I' aigua en arees de practica de cable-esqui. v' Desenvolupament de protocols per a la implementacié sostenible del cable-
esqui.

» Analisi del nivell d' oxigen dissolt en cossos d' aigua.
v Informes per a entitats governamentals sobre la viabilitat del cable-esqui.
» Estudi de I'impacte acustic en zones properes.

» Investigacio sobre I' erosié en arees circumdants. v Propostes per a la integracio del cable-esqui en plans urbanistics.

» Avaluacio del consum energétic i la seva eficiéncia. v Estudis comparatius amb altres activitats esportives aquatiques.

» Analisi de I' impacte econdmic en comunitats locals. v Desenvolupament de tecnologies per millorar I' eficiencia del cable-esqui.
» Estudi de la relacié cost-benefici de la implementacié del cable-esqui. v Investigacions sobre la biodiversitat en zones de practica.

» Avaluacio de la demanda i acceptacio del public. v Estudis sobre |' impacte sociocultural en comunitats locals.

» Recerca sobre la viabilitat econdmica a llarg termini.

» Analisi de la influéncia en el turisme local i regional.
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PREVISIO D' INGRESSOS 2024

1INGRESSOS PER ACTIVITAT PROPIA
a) Quotes de particulars i afiliats
b) Ingressos de la Mercantil ONA
c) Donacions d' altres empreses i ESFL
d) Subvencions d' Entitats Publiques
e) Aportacié Fundacional
f) Ingressos per activitats
2ALTRES INGRESSOS
a) Ingressos financers

1+2TOTAL INGRESSOS

TDONACIONS | AJUTS

a) Activitats Fundacionals

b) Aportacions a projectes
2DESPESES DE PERSONAL

a) Cost Administracio

b) Cost Col-laboradors
3PUBLICITAT | MARQUETING

Marqueting i Publicitat

Altres despeses estructura
4ALTRES DESPESES

1+2+3+4TOTAL DESPESES

RESULTAT ACTIVITAT

10.000,00
130.000,00
50.000,00
80.000,00

2.000,00

PREVISIO DE DESPESES 2024

96.500,00

52.800,00

13.680,00
2.000,00
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INGRESSOS
PRESSUPOST

270.000,00

2.000,00

272.000,00

DESPESES
PRESSUPOST

96.500,00

52.800,00

65.680,00

11.840,00
226.820,00

50.180,00




A on ens trobem?

PROJECTES INICIATS AMB
PARTNERS POTENTS

ARA TOCA FASE DE
COMERCIALITZACIO
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En qué estem tant
compromesos que no
podem abandonar i hem de
continuar?

Per qui volem treballar?

IMPLEMENTACIO MENTE Y
MAR

EMPRESES | ENTITATS DE PROJECTE SEA MEADOWS
PETIT | MITJA TAMANY PROJECTE OXIGEN

PROJECTE SEAFOOD
IMPACT

UNA COP CONSOLIDADA LA
FASE D'ENGEGAR
. PROJECTES EL NOSTRE
| ARA QUE FEM? FOCUS HA DE SER

FINANCIAR | MONETITZAR
ELS PROJECTES | OFERIR
SERVEIS.
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Quines competencies
tenim?

GENERAR INTERES PELS
PROJECTES

CREACIO DE XARXES
ENTRE ENTITATS
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Qué és el més urgent? Quins son els punt :
Enfocar-nos en el que tenim estructurals que ens faran Crelemfgﬁienelu%ur(;éirg no ho
i executar-ho avancar? 9 ‘

CONVERSIO DE LA
INVERSIO EN MARKETING

GENERAR RESULTATS 3
CONSISTENTS. REFORCAR A TRAVES DE PROJECHTCI)ELSiSS_Il_II\ICGSULARS I
PARTNER EXPERT LA
GENERAR ATRACTIVITAT OBTENCIO DE

SUBVENCIONS

CREACIO DEL CONSELL

ASSESSOR
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SA on estan i com estan?

ZONES COSTERES A LA
AMB CONSIDERACIO DE
TURISTIQUES
CONSOLIDADES. CONCA
MEDITERRANA | PAISOS
LLATINOAMERICANS
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BUSINESS MODEL CANVAS FUNDACIO ONA FUTURA

PARTNERS / PROVEIDORS
CLAU

Empreses

Entitats Publiques
Universitats

Empreses col-laboradores

ACTIVITATS CLAU

Seleccid de projectes
Creaci6 esdeveniments
Beques i Cursos
NETWORKING

RECURSOS CLAU

Xarxa de col-laboradors i
entitats.

PROPOSTA DE VALOR

Recuperacio6 de la Zona
marines i costeres i esdevenir
actor rellevant, que atregui i
desenvolupi projectes tant

cientifics com socio-educatius.

RELACIO AMB ELS
CLIENTS

Bases de dades de
clients

Invitacions a
esdeveniments
Xarxes

CANALS

Web i Xarxes Socials
(RRSS)

Preséncia marca en
esdeveniments i
presentacions a
inversors

COSTOS D' ESTRUCTURA

Publicitat i Marqueting: Creacio6 i manteniment WEB i RRSS
Donacions a altres Fundacions i aportacions a projectes

Cost Administracioé dels recursos.

FONTS D' INGRESSOS

Ingressos de projectes (participacio en spin-offs, patents, cursos, esdeveniments...)

Aportacions de particulars, empreses i altres ESFL
Conveni d' aportacié recurrent amb la Mercantil
Subvencions i Donacions publiques

SEGMENTS DE
CLIENTS

PRIMARIS

Empreses
relacionades amb la
economia blava de
petita i mitjana
grandaria

SECUNDARIS

Particulars amb
inquietuds socials
Organismes Publics
Altres Entitats Sense
Finalitats de Lucre
(ESFL)
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SALUD
YBIENESTAR

1 ;':‘u POBREZA

it

13 sgg'aNCllMA

TRABAJO DECENTE
Y CRECIMIENTO
ECONOMICO

TRABAJO DECENTE
Y CRECIMIENTO
ECONOMICO

14 Susen
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SALUD
Y BIENESTAR
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1

EDUCACION
DECALIDAD

|

[| v

.
- )

v

16 PAZ, JUSTICIA
EINSTITUCIONES
SOLIDAS

Y,

ACCION
PORELCLIMA

17 ALIANZAS PARA
LOGRAR
LOS OBJETIVOS

14 siuene

17 ALIANZAS PARA
LOGRAR
LOS OBJETIVOS




Propuesta de Social Media
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MOLTES
GRACIES

fundacio

onafZutura
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