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A on ens trobem?

Per qui volem treballar?

Actualment ja estem
constituits, organitzats, amb
web, projectes....pero ens
falta quelcom.

Per empreses del sector
turistic de petit i mitja
tamany.

En qué estem tant
compromesos que no
podem abandonar i hem de
continuar?

IMPLEMENTACIO RSC
PROJECTE BIOMATRIUS
PROJECTE OXIGEN

Quines competeéncies
tenim?

S’ha demostrat que podem
engegar qualsevol projecte
pero ens hem de formar
molt més en RSC

Tant els projecte de RSC com
el projecte Oxigen depenen
de nosaltres. El projecte
Biomatius depenem de la
administracion i dels experts
en les diferents disciplines.

Qué és responsabilitat
nostre i qué NO?




Qué és el més urgent? Enfocar-
nos en el que tenim i executar-
ho

Implementar la RSC a les
Empreses i Asociacions
Turistiques

Quins son els punt estructurals
que ens faran avangar?

Desenvolupar un bon SEO
Fundarising
Networking

Formacio

Creiem que el que fem no ho fa
ningun meés?

Tratctem de modificar la
conducta dels turistes (a
desenvolupar per la INMA)

¢éA on estan i cOm estan?

Zones costeres a la Mediterrania
amb consideracio de turistiques
consolidades. Actualment
presneten Baix nivell d activitat
amb prespectives de creixement
a curt i mig plac.




EN QUANT AL NOSTRE CLIENT OBJECTIU

¢Qué els hi falta?

Capacitat econdmica i professional per desenvolupar estrategies de Responsabilitat Social
Corporativa

¢En qué creuen i qué senten?

Enfocades a |la supervivencia del negoci a nivell de compte de resultats. Cerquen
Incrementar Ingressos i minimitzar despeses sense crtiteri de Sostenibilitat financera i

mediambiental. Desconeixen els compromisos que hauran d’acomplir al 2030 a nivel de
turisme sostenible.



BUSINESS MODEL CANVAS FUNDACIO ONA FUTURA

PARTNERS / PROVEIDORS
CLAU

Empreses

Entitats Publiques

Altres ESFL (Fundacio Victoria de Los
Angeles)

Empreses col-laboradores

ACTIVITATS CLAU

Seleccid de projectes
Creacio esdeveniments
Beques i Cursos

RECURSOS CLAU

Xarxa de col-laboradors i
entitats.

PROPOSTA DE VALOR

Recuperacié de la Zona
Mediterrania i la seva promocio
cultural.

Convertir-nos en consultors de
RSC de companyies turistiques
Modificacié de la conducta a
través de la re-educacio

RELACIO AMB ELS CLIENTS

Bases de dades de clients
Invitacions a esdeveniments
Xarxes

CANALS

Web i Xarxes Socials (RRSS)
Punts venda en recepcid
hotels.

Preséncia marca en
esdeveniments

SEGMENTS DE CLIENTS
PRIMARIS

Empreses Turistiques de petita i
mitjana grandaria

SECUNDARIS

Particulars amb inquietuds
socials

Organismes Publics

Altres Entitats Sense Finalitats
de Lucre (ESFL)

COSTOS D' ESTRUCTURA

Publicitat i Marqueting: Creacio i manteniment WEB i RRSS
Donacions a altres Fundacions i aportacions a projectes

Cost Administracio dels recursos.

FONTS D' INGRESSOS

Aportacions de particulars, empreses i altres ESFL
Conveni d' aportacio recurrent amb la Mercantil

Subvencions i Donacions publiques
Ingressos de projectes (patents, cursos, esdeveniments...)




OBJECTIUS ESTRATEGICS (OE)
OBJECTIUS PRIMARIS (OP) / EINES DE DESPLEGAMENT (ED)

== ESPECIALITZACIO opP
PLA MARQUETING | | SATISFACCIO
COMUNICACIO | COMUNICACIO | MARQUETING

OJECT
ED MODEL ORGANITZATIU
ED PLA ESTRATEGIC MANUAL DE GESTIO
CALENDARI ECOFIN PROGRAMA DE COMPETENCIES |
FINANCERA (OE) e DESENVOLUPAMENT
oP EQUILIBRI CREIXEMENT DESENVOLUPAMENT
CREIXEMENT | DIVERSIFICACIO EFICIENCIA
EFICIENCIA COMUNICACIO

PROCES

ED OoP

MAPA DE PROCES | TECNOLOGIA
QUADRE DE COMANDAMENT | ESTANDARITZACIO
MANUALS DE GESTIO | LEGALITAT
TRANSPARENCIA



MAPA DE PROCESSOS GENERAL DE L’ENTITAT
perspectiva usuari

28/03/2022



MAPA DE PROCESSOS

* Els processos estratégics son els principals de la Fundacié. [ Processos estrategics

* La gestio diaria i directa de les respectives unitats de gestié passa a ser una part dels processos operatius. B Processos operatius
Es clau, perd no la unica. p

* Els processos de suport s'orienten a fomentar la transparencia i els valors fundacionals. [ Processos de suport

28/03/2022
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* MARKETING DIGITAL

Disenyar les estrategies necessaries per
comunicar els nostres projectes i
aconseguir financiacio

 EXECUCIO DELS PROJECTES OBJECTIU

OBJECTIUS ESTRATEGICS | Bomar
2022-2023 e

* VIABILITAT FINANCERA

Recerca de subvencions i aportacions per la
realitzacié de projectes concrets per part de
|"administracio, clients de la cadena i
proveidors sensibilitzats amb els fins
fundacionals.

3/28/2022 11



LA FUNDACIO

EN NUMEROS

RESULTATS
2021

Compte de resultats de FUNDACIO PRIVADA ONA FUTURA corresponent a |'exercici

acabat el 31 DE desembre de 2021

A) Excedent de I' exercici

Debe) Haber

2. Vendes i altres ingressos de I' activitat mercantil 195.000 0
3. Despeses per ajuts i altres -92.000 -14.993
a) Ajuts monetaris -92.000 -14.993
6. Aprovisionaments -7.445 0
9. Altres despeses de I' activitat (94.469) (49.198)
a) Serveis exteriors -79.005 -49.198
b) Tributs -15.464 0
A.1) EXCEDENT DE L' ACTIVITAT (1+2+3+4+5+6+7+8+9+10+11+12+13) 1.086 (64.191)
A.3) EXCEDENT ABANS D' IMPOSTOS (A.1+A.2) 1.086 (64.191)
19. Impostos sobre beneficis 0 0
A.4) EXCEDENT DE L' EXERCICI PROCEDENT D' OPERACIONS CONTINUADES
(A3 +19) 1.086 (64.191)
1.086 (64.191)

A.4) Variacio del patrimoni net reconeguda en I' excedent de I' exercici (A.3.

+ 19)




Marketing y

eventos
Administracién y [

serv. Exteriores
32%

15%

tros gastos

19%
Amortizac

1%

Servicios
Bancarios __"
0%

Aportaciones y
subvenciones

31%

COLABORADORS DE LA FUNDACIO

Doness Homes Dones Direccio
Externs 4 20-35 afios 0 2 Marketing
Voluntaris 36-50 afos 1 1 Xarxes Socials
+51 afios 0 1 Admin / Finan.
Total general 1 4 Total general




LA FUNDACIO

EN NUMEROS

RESULTATS
2021

Balan¢c de FUNDACIO PRIVADA ONA FUTURA al tancament de I'exercici 2021

ACTIU
A) ACTIU NO CORRENT
I. Immobilitzat intangible

5. Aplicacions informatiques
B) ACTIU CORRENT

VII. Efectiu i altres actius liquids equivalents
1. Tresoreria

TOTAL ACTIU (A + B)
PATRIMONI NET | PASSIU
A) PATRIMONI NET

A-1) Fons propis

I. Dotacio fundacional/Fons Social

1. Dotacio fundacional/Fons social

2. (Resultats negatius d' exercicis anteriors)

IV. Excedent de I' exercici

A-2) Subvencions, donacions i llegats rebuts

C) PASSIU CORRENT

V. Creditors comercials i altres comptes a pagar
1. Proveidors

2. Altres creditors

TOTAL PATRIMONI NET I PASSIU (A + B + C)

2021
1.797
1.797

1.797
81.630

81.630
81.630

83.426
2021
78.645

(33.105)
30.000
30.000

(64.191)

1.086

111.750

4.781

4.781
4.631

150

83.426

2020

50.304

50.304
50.304

50.304
2020
48.879
30.000
30.000
(64.191)
83.070

1.425

1.425
1.425

0

50.304



BENEFICI OPERATIU

ROI

ROE

FONS MANIOBRA

KPI

0,5 %

1,30 %

1,38 %

76.849 €



2022
OPERACIONS DE FUNCIONAMENT
INGRESSOS
PRESSUPOST
1INGRESSOS PER ACTIVITAT PROPIA 205.000,00

a) Quotes de particulars i afiliats 10.000,00
b) Ingressos de la Mercantil ONA 130.000,00

/7
c) Donacions d' altres empreses i ESFL 50.000,00
d) Subvencions d' Entitats Publiques 15.000,00

e) Aportacié Fundacional

V4
f) Ingressos per activitats -
N I\/I E R 2ALTRES INGRESSOS 2.000,00

a) Ingressos financers 2.000,00
1+2TOTAL INGRESSOS 207.000,00

PREVISIO DE DESPESES

PRESSUPOST 2022

OPERACIONS DE FUNCIONAMENT

DESPESES
PRESSUPOST
1DONACIONS I AJUTS 96.500,00
a) Activitats Fundacionals 96.500,00
b) Aportacions a projectes -
2DESPESES DE PERSONAL 52.800,00
a) Cost Administracid 52.800,00
b) Cost Col-laboradors -
3PUBLICITAT | MARQUETING 15.680,00
Marqueting i Publicitat 3.840,00
Altres despeses estructura 11.840,00
4ALTRES DESPESES 11.840,00
1+2+3+4TOTAL DESPESES 176.820,00

RESULTAT ACTIVITAT 30.180,00




PROJECTES
2021

3/28/2022



DESENVOLUPAR
PROJECTE RSC

3/28/2022

AVUI DIA, S'HA CONVERTIT EN UNA NECESSITAT EL QUE LES
COMPANYIES PRENGUIN CONSCIENCIA DE COM IMPACTEN
LES SEVES PRACTIQUES EN LA SOCIETAT | EL MEDI AMBIENT.
LA RESPONSABILITAT SOCIAL CORPORATIVA (RSC) JA NO ES
NOMES UNA MERA PRACTICA COMERCIAL, SINO UNA
DEMANDA IMPULSADA PEL CONSUMIDOR.

| PER A AIXO, APORTEM L'EXPERTISE | ELS PROFESSIONALS
ADEQUATS QUE ACOMPANYIN LES EMPRESES, SIGUIN GRANS
O PETITES, EN EL CAMI CAP A LA SOSTENIBILITAT. CREIEM EN
EL QUE FEM | ENS ENCANTA | ELS NOSTRES RESULTATS ES
REINVERTEIXEN INTEGRAMENT, PER SEGUIR AJUDANT AL
SECTOR | ASSOLIR EL NOSTRE OBJECTIU ULTIM
D’ACONSEGUIR UN SECTOR TURISTIC QUE IMPACTI DE
FORMA POSITIVA TANT EN LA COMUNITAT COM EN EL MEDI
AMBIENT.

18



DESENVOLUPAR

PROJECTE RSC

SALUD TRABAJO DECENTE A 13 ACCION 1 4 VIDA 17 ALIANZAS PARA
Y BIENESTAR Y CRECIMIENTO PORELCLIMA SUBMARINA

CONTRIBUCIO ALS OBJECTIUS DE DESENVOLUPAMENT SOSTENIBLE (ODS)

HAMBRE SALUD EDUCACION

1 FIN IGUALDAD
DELAPOBREZA CERO Y BIENESTAR DECALIDAD

DE GENERO

Itk

TRABAJO DECENTE INDUSTRIA, REDUCCIONDELAS

DAD
Y CRECIMIENTO INNOVACIONE 10 DESIGUALDADES OMUNIDAD
ECONOMICO INFRAESTRUCTURA DSTENIBI

13 ACCION 14 VIDA 1 VIDA 16 PAZ, JUSTICIA 17 ALIANZAS PARA
POREL CLIMA SUBMARINA DEECOSISTEMAS EINSTITUCIONES LOGRAR
TERRESTRES SOLIDAS LOS OBJETIVOS
024

LOGRAR

ECONOMICO

S ) LOS OBJETIVOS
_/\,\/\. /\/' T /



(\ PROGRAMA RSC

Atraccion de

Preferencias
talento

del consumidor
A “i H

" Incremento
de las Ventas

" Innovacidénen
producto y servicio

" Incremento de
- productividad

- Sentido de
pertenencia

reputacion

RESULTADOS DEL
NEGOCIO



* La platja d'Alcanada, situada a |a Badia d'Alcudia, és un lloc de gran bellesa natural,
d'aiglies someres que la converteixen en una platja molt freqlientada tant per locals
com per turistes. Aquesta platja, com moltes altres, té prohibit I'ancoratge
d'embarcacions, pero, és molt comu observar vaixells ancorats, especialment durant
els mesos d'estiu. Tot i que hi ha regulacio, la vigilancia constant és dificil i costosa. El
fons mari d'aguesta platja esta cobert per una enorme praderia de Posidonia Oceanica
en la qual, per I'efecte d'aquests ancoratges il-legals, ha provocat la paulatina erosiod i
degradacio d'aquest important ecosistema.

* Ens posem com a objectiu el Normalitzar un sistema d'amarrament sostenible per a
les embarcacions a la platja d'Alcanada, amb la finalitat d'evitar una major degradacié
del sebadal de posidonia i permetre la seva recuperacio.

* Partint de la base que el sistema mari té la capacitat de colonitzar tota mena
d'estructures solides, i mitjancant la col-laboracié d'un equip multidisciplinar

P RO.J E CT E d'arquitectes, enginyers i bidlegs marins, tots ells apassionats per la recuperacié dels
ecosistemes marins es van idear i dissenyar una series d'estructures anomenades

BIOMATRIUS Biotops.

* La qualitat de la colonitzacié i funcionalitat ecologica d'aquests biotops no sén
sempre les mateixes i van estretament lligades al seu disseny (textura, forma,
composicio, dispersio, etc.) i nombre.

* Undisseny intel-ligent de biotops dona resposta a les necessitats ecologiques de la
zona, i a altres proposits dels mateixos bidotops com I'amarrament d'embarcacions
I'abalisament de platges o la sensoritzacio.

* Les estructures construides mitjancant impressores 3D amb disseny intel-ligent
(Smart Enhanced Reefs, SERs), es construeixen mitjancant un protocol de disseny
basat en la programacio algoritmica, i el coneixement cientific i multidisciplinar

* Eldisseny i el monitoratge d'aquests Biotops proporcionen una solucid holistica
gue dona resposta a les necessitats especifiques de cada projecte i les necessitats

3/28/2022 ecologiques de cada localitat marina on sén instal-lats. 21



PROBLEMA soLuclio

o
PROJECTE

BIOMATRIUS




PROJECTE

OXIGEN

3/28/2022

La qualitat de |'aigua on existeix una instal-lacio de
cable-esqui millora notablement ja que per accio de
I'esquitxada continua i el moviment de |'aigua existeix
un enriguiment constant d'oxigen. Les mesures
d'oxigen als estanys on hi ha instal-lacions de cable-
esqui, son més altes que els llacs on no existeixen. Els
efectes son comparables als obtinguts mitjancant
sistemes d' aireig per brolladors com els que s' utilitzen
sovint en llacs d' aiglies en mal estat perque estan
estancades. Aixo es fa a un cost addicional d' energia.
La zona s'ha convertit en molt més interessant per
visitar el que suposara un clar benefici per als negocis
de la zona com Hotels i Restaurants.

23



Promedio de Oxigen dissolt (mg/I)
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EVENTS [ ALTRES

* LADONA I LA MAR

* JORNADA FACILITY MANAGEMENT A HOTELS URBANS
* PONENCIA FITUR

* PARTICIPACIO HOSTELTUR

* ENTREVISTA BBVA FORO SOSTENIBILITAT

* CONCURS MAR EN COLORS

* INSTAL.LACIO PANTALLES | TPV A 20 HOTELS (FUNDRISING)
* MECENATGE CONCERTS FVDL

* FORMACIO RSC

e VI SOLIDARI (MIRAESTELS)

e PROJECTE NUTRICIO (Andreu Farran)



BMMEGA Victoria £ ;?_‘?-

WAKEF RRK delos Angeles [£7/2"
CONVENIS ona

[&C

Universitat Ramon Lhall
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